ANALISIS

Llegando a la cima de Google:

Enlosdosarticulos anteriores
he abordado el tema de posicio-
namiento en el motor de busque-
da Google y la importancia que
tiene estar entre los primeros lu-
gares (o el primero) en los resul-
tados que arroja este. Comomen-
cioné en estos articulos, existen
empresasypersonas, con ofertas
a veces muy serias y otras, algo
dudosas, para lograr mejorar el
posicionamiento en Google. Inde-
pendientemente de siusted quie-
re contratar a alguien para me-
jorar el posicionamiento en
Google o si lo hace usted mismo,
acontinuacién doy algunos pun-
tos clave para tomar en cuenta.

Antes de empezar quiero ha-
cer dos advertencias. La prime-
ra como ya mencioné en los an-
teriores articulos, es que lalabor
demejorarel posicionamiento es
una de muchas tareas que se de-
ben hacer dentro de una estrate-
gia empresarial de internet. En
otras palabras, este tema es im-
portante, perononecesariamen-
te el mas importante, asi que mi
recomendacién es no obsesio-
narse con la idea.

Lasegundaadvertenciaesque
aunque Google mantiene una
conversacion fluida conlacomu-
nidad de desarrolladores web,
sonmuchoslos elementos que se
desconocen sobre el funciona-
miento del buscador (esunsecre-
to industrial). Muchas de las téc-
nicas usadas para mejorar el
posicionamiento de las paginas
nacen de pruebas y experimen-
tos que han realizado cientos de
miles de usuarios a lo largo de
los afios y lo han publicado en
blogs, foros y libros.

El primer punto paralograrun
mejor posicionamiento en Goo-
gle, radica en entender como es
que funciona este motor de bus-
queda. La respuesta esté en el
centro del éxito de Google: ofrecer
resultados relevantes. La razon
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por la cual tantas personas usa-
mos y preferimos a Google es por
que los resultados son de muy
alta calidad y es facil encontrar
respuesta a lo que estabamos
buscando. De forma que Google
siempre premiari en los resul-
tados a las mejores paginas, las
que ofrecen respuesta a lo que
buscan los usuarios (o al menos
eso es lo que intenta).

Lo primero que debe lograr
con su portal web, es que ofrez-

ca alto valor a sus usuarios. Esto .
puede ser en la calidad del con-

tenido, en la facilidad de nave-
gacion y en ofrecer interaccién
(con la comunidad, expertos y
otros), entre otros.

Un segundo elemento que se
recomienda, es crear contenido
de alta calidad pensado no en
Google, sino en el usuario final.
Esto es asi, por que Google quie-
relograr quelaexperienciasealo
més parecida a lo que viviria un
usuario final.

Porejemplo, sisupéaginaesde
untema especializado comome-
dicina o derecho, pero su prin-
cipal audiencia son personas
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que no conocen este tema, es-
criba el contenido de una mane-
ra sencilla y sin usar en exceso
términos técnicos. En este mis-
mo ejemplo, silos términos téc-
nicos tienen un equivalente en
términos del dia a dia, prefiera
este ultimo.

LO PRIMERO QUE DEBE

LOGRAR CON SU PORTAL

.WEB, ES QUE OFREZCA

ALTOVALORA SUS
USUARIOS. ESTO PUEDE
SEREN EN LA CALIDAD
DEL CONTENIDO (...)

Unadelasfilosofias que hacen
parte de Google, es el escuchar a
la gente, enlo que podriallamar-
se el ‘vox populi, vox Dei’ (la voz
del pueblo, la voz de Dios). Esto
se traduce en que sitios popula-
res son favorecidos por Google.
Esto por un lado se logra cuando
un sitioweb tiene enlaces olinks
desde otros portales. Siempre
serabueno que otros portales en-
lacenanuestrosssitios, aunquelo

ideal es que nos enlacen porta-
les que igualmente son populares
frente alos ojos de Google. Es de-
cir, todoslos enlaces externos sir-
ven, pero esmejor que estos sean
realizados desde portales popu-
lares pues tiene mas peso esta
“recomendaci6én”.

Otro elemento clave es la ubi-
cacién geografica de su empre-
say de sus visitantes. Google es
muy inteligente en este aspecto,
pero usted lo puede ayudar. Por
ejemplo, en los datos de propie-
dad del dominio deinternet, ase-
gtrese que la informaci6n seala
correcta. Igualmente en los tex-
tos de la pagina y en la informa-
cién de contacto asegure de in-
cluir los paises, ciudades y
territorios donde su empresatie-
ne presencia.

Con estofinalizaunrapidore-
corrido al mundo de posiciona-
miento web. Para mas informa-
cion puede consultar
directamente en Google o en li-
brerias, usando la palabra clave
SEO (Search Engine Optimiza-
tion u Optimizacién en Motores
de Busqueda).



